
TH 5: OBJECTIFS ET STRATÉGIES
DE LA POLITIQUE DE PRIX

A. LES OBJECTIFS

Objectif de volume

Objectifs de parts de marchés

Objectifs de gammes

Objectif de positionnement

Objectifs financiers

B. LES STRATÉGIES

Stratégies d'évolutions du prix par
rapport à une situation antérieure:

A la baisse:

Causes

Effets recherchés

A la hausse

Stratégies de lancement: Stratégie de pénétration des marchés

Stratégie d'alignement

Stratégie d'écrémage:

Notions à
connaître

Définition

Objectifs

Avantages

Inconvénients

C. FACTEURS D'INFLUENCE
Élasticité de la demande par rapport au prix

Existence d'intermédiaires

Pratiques des conccurents

Notions complémentaires importantes

Économies d’échelle

Effet d’expérience

Marché atomisé

Marché concentré
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